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Kutatasi hatte Adathalmaz » sttekintés Eredmények Perspektiva

Kutatasi hattér

* Kutatasok hianya a barati kapcsolatokrol a marketing szakirodalomban

— kutatasok mas személyes kapcsolatokrol: csalad (ex. Billon, 2017), szerelmes par (ex.
Razzouk et al., 2007), anya-lanya kapcsolat (ex. Ladwein et al., 2009)

* A nGi baratsag egyre nagyobb teret kap

Statisztikai adatok tikrében

* a hazassagkotések szama az 1970-es évek 6ta folyamatosan csdkken

* azelsé hazassagkotés idopontjanak kitolédasa (2017-ben ez a nGknél 35,6 év,
férfiaknal 38,1 év)

* névekvé valasi arany (Insee)

-> Valtozasok a kapcsolati gyakorlatban:

« az emberek nagyobb valdsziniiséggel ldttdk legjobb bardtjukat az el6z6 héten,
mint egy kézeli rokonukat, aki nem él veliik » (Roseneil, 2011)

« a bardtoknak fontosabb szerepe van a napi feladatokban valé segédkezésben,

mint a rokonoknak vagy a szomszédoknak » (Roseneil, 2011)




A kutatas [ ' . .
Kutatasi hattér célja Modszertan Adathalmaz Sgilt(érlzg:e!r:l Eredmények Perspektiva

* Milyen hatassal van a n6i baratsag a fogyasztdéi magatartasra®?

Kutatasi kérdések

* Mit jelent ma a baratsag Franciaorszagban a fiatal lanyok (18-30 évesek) szamara?
— Mit jelent a legjobb baratné Franciaorszagban a fiatal lanyok (18-30 évesek) szdmara?

 Hogyan jelenik meg a fogyasztas a n6i baratsag gyakorlataban?
* Hogyan befolyasolja a legjobb baratné a fogyasztdoi magatartast?
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Maddszertan Adathalmaz Eredmények

Maddszertan

* Mit jelent ma a baratsag Franciaorszagban a fiatal lanyok (18-30 évesek) szamara?
 Hogyan jelenik meg a fogyatsztas a n6i baratsag gyakorlataban?
 Hogyan befolyasolja a legjobb baratné a fogyasztoi magatartast?

Célsokasag:
\ Olyan 18 és 30 év kozotti francia lanyok akik még nem hazasok és nincs gyermekuk. }

f

Kvalitativ modszertan

Introspektiv kvalitativ
napldztatas
(introspective diary)

nterpretativ Fenomenoldgiai  Kvantitativ napldztatas, utdinterjuk Kollazstechni
Analizis interjuk (IPA) (follow up interviews), fotdinterju

n= 33 n=10 A collages) ”=7,
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Adathalmaz
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5 kollazs 17 oldal kvalitativ
naplébejegyzés Tematikus elemzés

Elemzés konceptualis
kategoriak segitségével




Kutatdsi hattér a ku’tgtas Mddszertan Adathalmaz Sz’akquda!ml Eredmények Perspektiva
célja attekintés

* multidiszciplinaris megkozelités : filozofia, torténelem, antropoldgia,
szocioldgia, marketing

* Consumer Culture Theory, roviden CCT (Arnould et Thompson, 2005) : A
fogyasztas Osszetett tarsadalmi és kulturalis jelenség.

* A fogyasztoi kultura interdiszciplinaris elmélete (lasd: Mitev, A. és Kantor, B.,
2018)
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célja attekintés

A Consumer Culture Theory (CCT)

A CCT kutatasi iranyai Néhany tanulmany

Identitas konstrukcid A fogyasztdt identitdsa prizmajan, °  Arsel,Z. &Thompson, C. (2011).
) . L ., Demythologizing Consumption Practices: How
az identitasepités strategiain és Consumers Protect their Field-Dependent
. . mechanizmusain keresztil Capital from Devaluing Marketplace Myths.
( Consumer Ident’ty Pr O./eCts) . - Journal of Consumer Research, 37(February),
vizsgaljuk. LS

* Pefialoza, L. & Barnhart, M. (2011). Living US
Capitalism: The Normalization of Credit/Debt.
Journal of Consumer Research, 38(4), 743-762.

Piaci kultura'k Az identitas kOpI’OdUkCi()S * Schouten, J.W. & McAlexander, J.H. (1995).
. . , , Subcultures of Consumption: An Ethnography
mechanizmusaibol szarmazo of the New Bikers. Journal of Consumer
kultdrak” és ,szubkultarak” Research, 22(une), 43-61.
(MarkEtp/ace CU/tUFES) o " s Canniford, R. & Shankar, A. (2013). Purifying

tanulmanyozasa.

Practices: How Consumers Assemble Romantic
Experiences of Nature. Journal of Consumer
Research, 39(5), 1051-1069.




A Consumer Culture Theory (CCT)

A fogyaszta’s A fogyasztés tarsadalomtorténeti e  Crockett, D & Wz?llendorf, M. (2004). The Role
. . ) , of Normative Political Ideology in Consumer
ta’ rsadalomttjrténeti mintél mintainak Vlzsgalata' A Behavior. Journal of Consumer Research,
,fogyasztast befolyasolo 31(3), 511-528.

t4 Sl s it ;. e Crockett, D. (2017). Paths to Respectability:
slclelclinnl) € lnd=enEta Consumption and Stigma Management in the

The Sociohistoric Patterning o . o
( g of strukturak” (példaul a nem, a Contemporary Black Middle Class. Journal of

Consumptlon) tarsadalmi osztély és kiilonféle Consumer Research, 44(3), 554-581.
kozosségekbe vald tartozas)
elemzése.
;e ) A Dialectical Theory of Consumer Culture and
fogyaSZtéi értelmezési normativ izenetek, illetve ezeknek Branding. Journal of Consumer Research, 29,
; e a fogyasztok altali értelmezése és 70-90.
stratégiak

erre valo reakcioik allnak.

(Mass-Mediated Marketplace
Ideologies and Consumers’
Interpretative Strategies)
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Kutatasi hattér A kultgtas Moddszertan Adathalmaz ) ., Eredmények Perspektiva
célja attekintés

* Az affektusnak van egy olyan megfoghatatlan része,

A ba rétSég nga | Mma amely egyesiti a baratokat.

..............................................................  Erzelmek nélkiil nem beszélhetiink” a baratsagrol
(Killick és Desai, 2010, p.8.)
* Montaigne : Természetfeletti eredet

* Azigaz baratsag egy olyan dnzetlen kotelék

amely tisztan altruisztikusan a ,, masikrol Kivaltsagos ("Megmagyarazhatatlan er6" és "égi elrendeltetés")
valé torédésen” alapul.(Sédat, 2011, kapcsolat (Lefévre; 2007, p.16)

p.488) Aristote: « az erkdlcsi jo szeretetének kdzos tudata »

(Sédat, 2011, p.488)

* Atekintély és a hierarchia
hidnya a barati
Egyenldfelek kapcsolatokbol (Allan, 2008)
KOZOTEIELrE|OvO * A kapcsolat egyensulya
érdekében a baratok nem
lehetnek egymas adosai
(Killick és Desai, 2010)

Onzetlen

kapcsolat kapcsolat

Baratsag

* Rokoni kapcsolatok — ,,rugalmatlan,
onkéntelen, magvaltoztathatatlan,
szliletéslink altal Iétrehozott, a politikai-jogi
szféra nyomasanak kitett kapcsolatok”

* A baratsag ennek ellentéte minden
szempontbdl"» (Julian Pitt-Rivers,1973)

* Arisztotelész: A sziilo és gyermeke kozott levo

kotelék kiilonbozik a olyan koteléktdl amely

két, rokoni kapcsolatban nem allo, egyént kot

dssze = A jon alapulé baratsag, (Sédat, 2011)

* "az egyének szivességeik viszonzasat
varjak"(Hruschka, 2010, p.22)

* Arisztotelész: "aktiv és kdlcsonos

jéindulat" (Maisonneuve, 2004, 22. 0.)

Szabad Ko6lcsonbsségre
kapcsolat épiil6é kapcsolat
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Kutatasi hattér & kul'?a\tas Modszertan Adathalmaz ) o, Eredmények Perspektiva
célja attekintés

A noOi baratsag a szociologiai kutatasok tiikrében

NGi baratsag

Néhany példa

Diadikus forma

(Baumeister et Sommer, 1997; David-
Barrett et al., 2015)

Meghittség

(Caldwell et Peplau, 1982; Wright,
1982;Walker, 1994, Fehr 2004;
Baumgarte et Nelson 2009 )

Konfliktusra valé hajlam (a kapcsolat
meghittségébdl eredéen)

(Felmlee et Muraco, 2009; Crick, 1995 ;
Kon et Losenkov, 1978; Sheets and
Luger, 2005)

Magas elvarasok: a bizalomra, az
intimitasra, az érzelmi tdmogatasra, a
szeretet kimutatdsara, az intim
beszélgetésekre

(Hall, 2011, Felmlee, Sweet et Sinclair,
2012)

(Argyle et Henderson, 1984)
Policarpo (2015)

Onfeltaras (self disclosure)

(Baumgarte et Nelson 2009 ; Fehr
2004)

Beszélgetésre val6 hajlam

(Wallin et Goedecke, 2016, Walker,

1994; Wright, 1982)
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Kutatasi hattér Adathalmaz » sttekintés Eredmények Perspektiva

Mit jelent ma a baratsag Franciaorszagban a fiatal lanyok (18-30

Jellemzdk

Narrativumok

Affektiv kapcsolat

"A szerelemnek egy formdja, a férfi-néi
szerelmikapcsolat tulajdonsdgai nélkiil" (P1)

Hedonista kapcsolat

"Szdrakozunk, sokat nevetiink egyiitt" (P6)

Instrumentalis kapcsolat

Kolcsbnos segitségnyujtas

Erzelmi tdmogatas

"Ha valami baj torténik vele, 5 percen beliil ott
leszel" (P4)

"A bardtaim tudjdk, hogy ott vagyok nekik, és én is
tudom, hogy ott vannak nekem" (P2)

Autentikus kapcsolat

Lehet6ség az Gszinteségre

"Aki a szemembe tudja mondani, ha rossz utra
térek, vagy ha problémam van, képes elmondani az
igazat anélkiil, hogy attdl félne, hogy megsért
engem" (P2)

Lehet6ség onmagadnak lenni

,Kényelmesen érezziik magunkat és igazan
6nmagunk lehetiink” (P25)

Folyamatosan fejlodd kapcsolat

"A bardtsdg addig marad életben, amig
rendszeresen gondjdt viselik és dpoljak" (1. csoport)

Konfliktusos kapcsolat

"Egy olyan erGs érzelem, ami néha olyan intenziv,
hogy szakitdshoz vezet és csaldddst okoz"




Folyamatosan fejl6do kapcsolat

"A bardtsdg egy fa"... " egy névekvo és él6
kapcsolat”.
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Hedonista kapcsolat
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,0 (kolldzs) baratokkal dtélt kbézés 6roméoket
szimbolizalja, mint példaul bulik, aperitifek,
?‘-'m és mds hétkéznapi pillanatok” (3. csoport).




Mit jelent a « legjobb baratno »?
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Kutatasi hatter Adathalmaz » sttekintés Eredmények Perspektiva

A baratsag jellemzoi fokozottan vannak jelen "akikkel tényleg nagyon kézel dllunk egym
akikre mindent rabizhatok, akiknek minde
elmondhatok, mindent megkérdezhetek ¢, baratsagnak

Idealizalt forditva is igaz" (P16) egy
Kdlonleges ,Nem azért allunk kézel egymashoz, mert| magasabb

ugyanazokat a dolgokat szeretjiik. Ez vala foka
nagyon mélyrél jévé és bszinte dolog” (P5)

Er6s affektivitas "0 egy olyan valaki, aki szeret engem, még ha
ritkabban is latjuk egymast, mint korabban,
mindketten tudjuk, hogy a szeretet kbztiink
ugyanaz marad" (P5)

Ugyanazt érezni ,Eqgyszerlien miikodik a személyisége a tiéddel,
illetek egymashoz; szavaknélkiil is tudjuk, hoav
ugyanazokat a dolgokat érezziik ugyanazc

Alter-ego

a helyzetben” (P24) Ami egy
Holisztikus (életiik minden aspektusat meg masfajta
tudjak osztani) kapcsolatba
allanddsult: stabil és ellenalld »Most mdr az allandoség része. Tudvan, h hajlik

nem ldthatjuk egymdst dllandoan, brizziik
kotelékiinket. Tudom, hogy egész életemben
mellettem lesz.” (P5)

Csaladi kapcsolat (Pseudo-Parental)

Feltétel nélkdli: nincs tevékenységi »lazulunk otthon, beszélgetiink” (P25)
kotelezettség; nem sziikséges gyakran latni
egymast

Gyakorlati és szimbolikus csaladi kapcsolat "En vagyok Maxime eskiivéi tanuja"” (S6)
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A CCT kutatasi iranyzatai

Identitas konstrukcio

(Consumer Identity Projects)

Piaci kulturak

(Marketplace Cultures)

A fogyasztas tarsadalomtorténeti mintai
(The Sociohistoric Patterning of Consumption)

Fogyasztoi ideologiak és fogyasztoi értelmezési
stratégiak

(Mass-Mediated Marketplace Ideologies and Consumers’
Interpretative Strategies)

A kutatas targyaval valo lehetséges kapcsolddasi pontok

Hogyan vesz részt a legjobb baratndével torténd
fogyasztas az identitas kialakitasaban? Létezik-e kollektiv
identitastudat a legjobb baratnével? Ha igen, mi a
fogyasztas szerepe ennek az épitési folyamataban?

Beszélhetiink-e a legjobb baratnék szubkulturajardl?
Létezik-e egy a legjobb baratndkre jellemzé specifikus
fogyasztas?

Milyen kozvetlen vagy kozvetett kovetkezményei vannak
a barati kapcsolatokra a mai tarsadalom tarsadalmi és
kulturalis fejlédésének? Es ezek a valtozasok hogyan
befolyasoljak a fogyasztast?

Létezik-e egy normativ n6i baratsag a kollektiv
reprezentaciokban? Létezik-e egy specifikus mod a ndi
baratsag értelmezésére és megélésére?

16.




